XXX互联网2004产业调查报告之一
XXX数字科技品牌调查报告
第一部分  本次调查的基本情况
一、调查方法与样本情况
为了给消费者提供可靠的选择依据，为了准确认知XXX互联网产业发展现状和市场格局，测评各个服务品牌的知名度和影响力，由2004XXX互联网大会组委会发起，XXX、XXX和XXX消费者报承办、组织并实施了XXX数字科技品牌调查。调查时间为2004年5月18日——2004年8月20日。
   本次调查共收到1546份有效样本答卷。样本特点是：分布广，包括了我国内地的31个省、直辖市、自治区,其中又以北京和沿海地区的比例较高；学历高，本科以上的占了七成；分布的行业宽，覆盖了有三十多个行业的人群，一半的被调查者专业与IT业无关。具体的样本分布情况如下：
	性别

	男
	83.9%

	女
	16.1%

	合计
	100%

	学历

	高中、中专及以下
	8.4%

	大专
	21.4%

	本科
	62.1%

	硕士、博士
	8.1%

	合计
	100%

	地理分布

	北京
	15.87%
	山西
	1.77%

	广东
	8.46%
	安徽
	1.98%

	山东
	6.78%
	天津
	1.57%

	江苏
	6.68%
	重庆
	1.57%

	上海
	5.74%
	陕西
	1.46%

	湖南
	5.11%
	吉林
	1.46%

	四川
	5.01%
	云南
	1.46%

	福建
	4.80%
	内蒙古
	0.84%

	湖北
	4.80%
	甘肃
	0.84%

	浙江
	4.28%
	新疆
	0.73%

	辽宁
	3.97%
	贵州
	0.52%

	河南
	3.24%
	海南
	0.52%

	广西
	2.92%
	宁夏
	0.21%

	河北
	2.82%
	西藏
	0.10%

	黑龙江
	2.30%
	青海
	0.10%

	江西
	2.09%
	合计
	100%

	行业分布

	信息技术和互联网（计算机、软件、数据库）
	20.32%
	采掘业／冶炼
	1.33%

	在校学生
	17.80%
	咨询业
	1.26%

	政府／学会／社团
	6.80%
	服务业
	1.19%

	教育／培训
	6.03%
	顾问／财会／法律
	1.12%

	电子技术
	5.96%
	贸易／进出口
	0.98%

	通讯电信业
	4.98%
	酒店／餐饮／旅游
	0.91%

	金融（银行、风险基金）
	4.63%
	广告业
	0.91%

	生物／制药／保健／医疗
	3.64%
	商业（商场、超市）
	0.84%

	石化／机械／汽车
	3.64%
	地产／中介／物业
	0.63%

	建筑／设计／装潢
	2.94%
	农业／渔业／林业
	0.56%

	其他
	2.59%
	娱乐／体育
	0.42%

	运输／交通／物流
	2.31%
	影视／艺术／文化传播
	0.42%

	耐用消费品（服装、纺织、家电、家居）
	2.10%
	旅游业
	0.35%

	贸易
	1.89%
	印刷
	0.28%

	传媒／出版
	1.68%
	环保
	0.07%

	快速消费品（食品、饮料、烟酒、日化）
	1.40%
	合计
	100%

	专业是否与IT业有关

	有关
	50.4%

	无关
	49.6%


二、调查的框架设计
国内部分舆论一直错误地把互联网狭义的等同于 “ICP网站”、“网站电子商务”、“接入服务”等，或者把互联网产业等同于互联网的全部。而历届XXX互联网大会，一直坚持从更为宽广的以下三个维度出发，推动互联网领域的交流合作：网络信息基础设施建设、互联网产业技术服务创新、互联网在各行各业信息化领域的应用。
由此，本次数码科技品牌的调查从四个方面切入来设计调查的范围。
一是从互联网产业为基点切入，调查门户网站、专业网站、电子商务、数字娱乐、即时信息、网络游戏等方面品牌的情况；
二是从以计算机产业为基点切入，调查有关的电脑、笔记本等方面品牌的情况；
三是从电子产业为基点切入，调查数码相机、XXX等品牌的情况；
四是从电信产业为基点切入，调查宽带等方面品牌的情况。
第二部分  调查结果
一、互联网产业品牌的使用情况
 （一）最常登陆的门户网站：XXX、XXX、XXX依次是网民最常登陆的门户网站，占了九成的份额。其中，有近三分之二的调查网民最常登陆的网站是XXX，遥遥领先于其他网站。  

调查数据显示，对于最常登陆的门户网站，有近三分之二的调查网民是最常登陆XXX，比第二名的XXX多了四十个百分点，遥遥领先于其他网站。XXX以15.58%的比例居于第二位。XXX以9.79%居于第三位。这三大门户网站占据了前三位，占了九成的份额。
位居第四、五位的分别是XXX、 XXX，它们的中选率分别是 2.92%和2.57%。与前面的三大门户网站相比，有一定的差距。中华网居于第六位，中选率为1.67%。（具体参见下图）
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（二）网民最常登陆的专业网站：XXX是网民最常登陆的专业网站，其后，XXX、XXX、XXX、XXX和XXX在线依次位居网民最常登陆的专业网站的二到六位。   
调查结果表明，XXX是网民最常登陆的专业网站，有27.51%的中选率，比第二名高了近十一个百分点。XXX以16.24%的比例处于第二位。XXX、XXX、XXX、XXX在线依次分别居于三到六位，它们的中选率分别是：13.31%、11.1%、7.92%、7.27%。Pchome的中选率最低，在调查的网民中没有人选择。（具体参见下图）
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（三）最常访问的电子商务网站：XXX和XXX是网民最常访问的电子商务网站的前两位。
调查数据显示，有近三成的调查网民最常访问的电子商务网站是XXX，是电子商务网站中访问网民最多的。其次是XXX，有近两成的网民最常访问。
其他类别的网站有13.7%,居于第三位，这一类别无法确定具体的网站，所以，不考虑这一类别的话，八百伴和当当就居于第三、四位，分别有10.61%、9.4%的较高中选率。XXX商城和贝塔斯曼以4.57% 和3.02%分别位居第五、六位。在2——3个百分点之间的网站从高到低依次是：XXX、XXX和XXX得。相比较而言，XXX、XXX和XXX的网民中选率较低，只在两个百分点以内，特别是 XXX只有0.07个百分点。（具体参见下图）
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（四）网民最常使用的搜索引擎：有一半的网民最常使用的搜索引擎是XXX，是最多网民使用的搜索引擎；其次是百度。XXX和百度占据了近九成的搜索引擎网民使用份额。相比较而言，XXX和XXX两大门户网站的搜索引擎，网民最常使用的中选率为零。
调查结果发现，有一半的网民最常使用的搜索引擎是XXX，占据了搜索引擎的半壁江山。其次是百度，有37.81%的网民最常使用。这两者在搜索引擎上的网民市场中占了绝对的份额，有近九成的比例。
居于第三位的是3721，有8.22%的比例。而XXX和XXX两大门户网站的搜索引擎使用情况却很低，相比较而言，在调查的网民中没有获得一个最常使用的中选率。（具体参见下图）
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（五）网民最常运行（或关注）的网络游戏：XXX是网民最常运行（或关注）的网络游戏，其后位居二、三位的是XXX和XXX。
     调查数据显示，XXX是网民最常运行或（关注的）网络游戏，有28.41%网民选择。比第二位的高了近十三个百分点。XXX和XXX位居二三位，中选率分别是15.64%和10.14%。
其他类别有7.66%的中选率，由于不确定具体的网络游戏名称，暂不作分析。这样，可以根据中选率的高低，划分为从高到低的六个方阵，有利于更清晰的分析：
（六）网民最常用的即时信息服务：XXX占鳌头，XXX紧随其后，这两者是即时信息服务的两大绝对品牌。
     调查结果显示，有三分之二的网民最常使用的即时信息服务是QQ，是目前网民最广泛使用的即时信息工具。XXX有22.06%的网民最常使用，是仅次于QQ的第二大即时信息服务工具。这两者加起来的中选比例近九十个百分点，占据了即时信息服务绝对市场份额
    XXX泡泡和ICQ分别以 4.21%和3.05%居于三、四位，但与处在前两位的QQ和XXX还有较大的差离。（具体参见下图）
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（七）网民经常使用的短信平台：对于网民经常使用的短信平台，XXX的网民使用人数最多；其次是腾讯；另外的两大门户网站XXX和XXX分别位列三、四位。
对于网民经常使用的短信平台，有36.02%的网民选择是XXX，位居第一位，比第二位多了十个百分点。处于第二位的是腾讯，获得了26.44%的网民中选率。
相比较于XXX，传统三大门户网站中另外两家的短信平台的网民经常使用比例显得偏低。XXX以14.97%的中选率居于第三位，XXX以10.33%的中选率居于第四位。
 在调查列项中，空中网和上行下行居于最后，分别只有0.76%和 0.23%的网民中选率。（具体参见下图）
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（八）网民常用的邮箱提供商：三大门户网站是网民最常用的邮箱提供商，其中最高的是XXX，XXX和XXX分列二、三位
数据统计结果显示，网民常用的邮箱提供商最多的是三大门户网站。有三成的网民常用XXX的邮箱，是最多网民使用的邮箱提供商；有22.72%的网民常用XXX的邮箱，居于第二位；第三位是XXX，有11.18%的网民常用其邮箱。
除了传统的三大门户网站占据前三位外，居于第四位的是雅虎，有8.39%的网民常使用其邮箱。位居雅虎后面的是XXX、XXX，分别有7.46%和5.66%的中选率。
在调查所列的项目中，居于最后两位的是263和中华网，它们的中选率分别只有2.44% 和1.15%。（具体参见下图）
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二、计算机产业的品牌使用情况
（一）网民拥有的（或喜爱的）电脑品牌：XXX是最多网民拥有的（或喜爱的）电脑品牌；位居二、三位的是XXX和XXX。
调查数据显示，网民拥有的（或喜爱的）电脑品牌中，XXX电脑最多，有37.49%的网民拥有（或喜爱）XXX电脑。其后依次是XXX和XXX，分别有13.91%和11.97%的网民拥有（或喜爱）这两个品牌。
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（二）网民拥有（或喜爱）的笔记本电脑品牌：XXX第一，XXX第二，XXX、XXX、XXX依次分列三、四、五
调查结果显示，对于网民拥有（或喜爱）的笔记本电脑品牌，有26.62%的网民选择XXX，是最多网民选择的选项。分列二、三位的是XXX和XXX，分别有13.02%和9.68%网民选择这两个品牌。
三、数码电子产品的使用与偏好
（一）网民最钟爱的手机品牌：国外品牌占据了绝对的优势；XXX是最多网民钟爱的手机品牌，有三成的网民最喜欢这一手机品牌；有近两成的网民最钟爱XXX，居于网民最钟爱手机品牌的第二位
 调查数据发现，XXX是最多网民钟爱的手机品牌，有三成的网民最喜欢这一手机品牌，领先第二名十个百分点。位居第二位的是XXX，有19.25%的网民最钟爱这一手机品牌。
（二）网民首选的数码相机品牌：XXX、XXX、XXX是网民首选的三大数码相机品牌
调查结果显示，对于数码相机品牌，最多网民首选的是XXX，有29.37%的中选率。居于第二位的是XXX，有22.94%的中选率。XXX以17.17%居于第三位。
XXX、XXX、XXX分别以8.23%、6.2%和4.47%居于第四、五、六位。其后依次是XXX、XXX和XXX
（三）最喜欢的数码摄像机品牌：有一半多的网民最喜欢的数码摄象机品牌是XXX，XXX和XXX分局二、三位
调查结果显示，XXX是网民最喜欢的数码摄象机品牌，有55.71%的网民喜欢率，占了数码摄象机品牌喜欢情况的大部分份额，远远高于其他品牌，比第二位的高了四十多个百分点。居于第二位的是XXX，有14.33%的网民喜欢率。XXX以12.74%居于第三位。
所列调查项目中，XXX、XXX、XXX分别获得了8.39% 、4.2%和2.46%的喜欢选择率，居于第四、五和六位。
（四）网民最常用的（或最想使用的）PDA品牌：XXX和XXX是网民最常用的（或最想使用的）PDA品牌
调查结果表明，XXX和XXX分别获得了18.58%和16.37%的网民最常用的（或最想使用的）PDA品牌的中选率，位列前两位。其后是XXX、XXX和XXX，三者的中选率非常接近，分别以12.09%、11.95%和11.87%居于第三、四、五位。
XXX和Acer分别获得了8.92%和7.3%的中选率，位列六、七位。在调查的十一个品牌中，靠后的几个品牌分别是快译通、XXX、优派，分别的中选率是：5.31%、3.47%和0.96%的中选率，而XXX通是获得最低网民选择率的品牌，只有0.44%.
（五）网民使用的（或打算购买的）MP3品牌：XXX是最多网民使用的（或打算购买的）的MP3品牌，其次是XXX和XXX。
调查结果显示，对于网民使用的（或打算购买的）MP3品牌，有23.56%的网民选择XXX，是最多网民选择的品牌。其次是XXX和XXX，分别有16.87%和15.35%的网民选择率。从下面的的图表可以清楚的看出网民的选择分成了四个明显的级差，
（六）网民最喜爱的XXX品牌：近三分之二的网民最喜爱的XXX品牌是XXX
   调查结果显示，网民最喜爱的XXX品牌是XXX，获得了近三分之二的网民的选择。XXX位列第二，获得了17.15%的网民中选率。XXX的网民最喜爱中选率为9.29%。XXX在所列的四个调查品牌中的网民最喜爱中选率最低，只获得了3.3%的网民选择。
四、电信产品
网民使用的接入服务：三分之一网民使用的接入服务是XXX宽带，其次是XXX，有四分之一的网民使用。
对于电信通信方面的产品，本次只设计了关于接入服务的一个问题进行调查。调查结果发现，最多网民使用的接入服务是XXX宽带，有三分之一的网民使用。其次是XXX，有四分之一的网民使用。
值得注意的是“其他”项有28.02%的选择率，也就是说在除了调查所列的六项接入服务品牌外，还有别的品牌有较高的网民使用率。
XXX互联网2004产业调查报告之二
XXX原创游戏支持度调查报告
            第一部分   调查的背景、方法
一、调查背景
在互联网正式进入XXX10周年并迎来新一轮发展机遇的2004年，备受关注的XXX互联网大会(英文简称Internet2004)暨亚太数字科技博览会(英文简称Digital2004)于9月初在北京国际会议中心召开。以“构建繁荣、诚信的互联网”为主题，以“把握机遇、创新发展、务实合作”为准则，本届“网络两会”将有力推动企业、投资与研究三类机构在技术、资本、业务等三个层面的深度合作。2004XXX互联网大会得到了政府、企业、媒体、研究机构、国际组织的大力支持和深入参与。信息产业部、新闻出版署、文化部等多个国务院部委及相关机构担任本次大会的指导单位，国内主要电信运营商、国际相关互联网权威组织为大会国际、国内支持机构。逾百家知名企业和近百家核心媒体为大会的商务合作、新闻支持机构。
为了更加准确的了解各方对于“国产、原创、健康”的游戏产业发展理念的认知度和支持度，2004XXX互联网大会组委会隆重发起了“XXX原创游戏支持度调查”，征求硬件、研发、运营、渠道等产业链上下游企业对于发展国产原创游戏的态度和意见，供产业、政府等方面做决策参考，同时酝酿相关实质性举措。作为2004XXX互联网大会专项交流活动之一，“XX数字峰会”将汇集全国各地数百家优秀游戏企业，首度发起XXX游戏原创倡议，协力打造“国产、原创、健康”产业市场环境。与此同时，“XX游戏榜”将隆重发布，推动本土产品跻身市场主流，打造国产游戏基础竞争力。
二、调查方法
本次调查分为两部分同时进行。
 一是进行网络调查，既通过在网络上发放来进行调查
二是同时问卷调查，调查对象为相关的网络科技公司。向公司发放的问卷中，共回收了有效问卷34份。具体的调查公司名单见附录。
最后将这两次调查结果合在一起进行数据统计。
第二部分   调查结果
一、绝大多数被调查的公司认为应该鼓励、倡导“国产、原创、健康”的游戏产品
对于调查问题：“在贵公司看来是否应该鼓励、倡导“国产、原创、健康”的游戏产品？”，调查数据显示，84.27%的公司认为应该鼓励、倡导。只有一成的公司认为不应该。，有少部分没有明确表明意见（5.62%）。（参见下图）
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二、有八成多的被调查公司认为把“国产、原创、健康”作为发展主旋律对产业、市场和消费者是有益的
调查显示，对于问题：“把“国产、原创、健康”作为发展主旋律是否对产业、市场和消费者有益？”，81.61%的认为是有益的，只有11.49%的持否定意见。有6.9%的公司没有明确意见。（参见下图）
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三、绝大多数公司愿意身体力行支持、参予游戏产业的“国产、原创、健康”活动  
调查统计数字表明，对于调查问题：“贵公司是否愿意身体力行支持、参予游戏产业的“国产、原创、健康”活动？”，绝大多数公司是持肯定态度的。持否定态度的只有11.63%。有5.81%的公司没有明确意见。（参见下图）
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四、三分之二的公司有过支持、参予或实施游戏产业“国产、原创、健康”活动的实际行动
对于“贵公司有没有过支持、参予或实施游戏产业“国产、原创、健康”活动的实际行动？”，三分之二的公司有过实际行动；有四分之一多一点的公司没有参加过实际行动。（参见下图）
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五、多数公司认为提倡“国产、原创、健康”不会在国内、国外的游戏企业之间产生对立
调查显示，对于问题：“提倡“国产、原创、健康”会不会在国内、国外的游戏企业之间产生对立？”，有多数的58.62%的公司认为不会在国内、国外的游戏企业之间产生对立；但也有27.59%的公司认为会产生对立；另外有13.79%的公司没有明确意见。（参见下图）
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六、近八成的公司愿意加入XXX原创游戏倡议的发起单位之列
调查表明，对于“贵公司是否愿意加入XXX原创游戏倡议的发起单位之列？”这一问题，有79.07%的公司愿意加入XXX原创游戏倡议的发起单位之列，只有13.95%的公司不愿意；另外有6.98%的公司没有明确意见。（参见下图）
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XXX互联网2004产业调查报告之三
2004XXX网络与信息安全市场
优秀品牌调查报告
第一部分  调查背景、方法
 随着用户在网络与信息安全意识和安全需求方面的提升，近几年来，网络与信息安全市场正以倍速增长，行业发展日趋集中化和规范化，国内的网络与信息安全厂商已逐渐由原来的星星之火发展起燎原之势。网络与信息安全产业不但关系到国家的政治、经济、文化和国防安全，同时也成为IT产业发展的一大亮点，在产业发展的过程中，也涌现出了大批优的网络与信息产品和服务品牌，其中也不乏行业中的后起之秀。
为了让优秀的、具有一定实力的XXX网络与信息安全生产和服务厂商脱颖而出，拥有更广泛的合作机会，让用户了解国内优秀的网络安全厂商和安全产品；推动“构建面向未来、一体化的可信赖网络”的发展，“2004XXX互联网大会.网络与信息安全论坛组委会”，结合大会和论坛在组织、媒体、用户和专家层面的资源，发起了“XXX网络与信息安全优秀品牌”调查活动。本次活动由XXX互联网协会主办，上海交通大学信息安全工程学院承办，国家信息产业部、科技部等部委对活动予以指导，组织成立了“XXX网络与信息安全优秀品牌推荐”专家评审委员会，保证了评选活动的中立性、专业性和权威性。
   本次调查共有有效样本1143份，样本广泛覆盖政府机关、金融、电信、能源、教育文化、互联网企业等各类用户。调查时间为2004年7月15日——2004年8月20日。采用的调查方式是通过网络调查、传真、E_mail和信件等多种方式向广大的互联网用户发放问卷。
活动评选的过程同时得到了XXX、XXX、XXX、计算机世界、信息安全与通信保密、信息网络安全等大众和专业媒体的大力支持。
第二部分  调查结果
一、使用过何种类型的网络与信息安全产品
（一）网民中安全产品的使用情况：防火墙产品和防病毒产品是网民使用最多的两种网络与信息安全产品
在调查问卷中设计了问题：“在您所在的网络信息系统中，您使用过何种类型的网络与信息安全产品？(可多选)”，调查结果显示，防火墙产品和防病毒产品是网民使用最多的两种网络与信息安全产品，有三分之二的网民使用过防火墙产品，防病毒产品也有62.9%的网民使用过。
 身份认证产品、PKI平台产品、入侵检测（IDS）产品也都有二十多个百分点的网民使用率，三者居于调查所列产品的三、四、五位，在网民中分别有26.77%、25.02%和21.35%的人使用过这些产品。VPN产品以17.94%的网民使用率排在第六位。
安全容灾与数据存储产品、安全管理产品、安全审计产品在网民中的使用率分别为7.26%、6.21%和6.04%，排在所调查的十二个产品类别的最后三位。
（具体参见下页图）
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（二）各种安全产品的市场份额比较：防火墙产品、防病毒产品占了四点五成的市场份额
根据网民对各种网络与信息安全产品的使用情况，可以看出各个产品所拥有的市场份额。从调查的情况来看，病毒和防火墙产品占据市场很高的比例，两者所占的比例超出了20%。另外依次排列其后的是身份认证类（占9.5%），如果考虑进PKI的因素(8.9%)，关于认证产品的使用情况也占了很高的比例。另外占比例比较高的还有IDS产品、VPN产品，其它产品也都有选择，所占比例不是很高。
（具体参见下图）
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二、最信赖的防病毒厂商品牌：国产品牌位居三甲，XXX、XXX、XXX是三种网民最信赖的防病毒厂商品牌
对于问题“您认为最值得信赖的防病毒厂商品牌？(最多限选三家)”，统计结果显示，占前三名的分别是XXX、XXX和XXX，在网民中分别各有23.45%、17.5%、15.84%的网民认为它们是最值得信赖的防病毒厂商品牌。值得注意的是，国产品牌XXX位居第二，其它两个属于国外品牌。
另外，XXX、XXX、XXX牌都有十个百分点以上的网民信赖率。
三、最值得信赖的国外防火墙产品品牌：XXXXXX是XXX网民最信赖的国外防火墙产品品牌
调查数据显示，对于“最值得信赖的国外防火墙产品品牌？(最多限选三家)”这一问题，XXXXXX是XXX网民最信赖的国外防火墙产品品牌，在网民中分别有有四分之一的人和五分之一的人认为这两个品牌是最值得信赖的国外防火墙产品品牌。
四、最值得信赖的国内防火墙产品品牌：蓝盾是在网民中最值得信赖的国内防火墙产品品牌；与国外品牌相比，国内防火墙产品品牌的网民信赖率较低，还没有绝对的优势品牌
调查结果显示，对于调查题目：“您认为最值得信赖的国内防火墙产品品牌?(最多限选三家)”，蓝盾是在网民中最值得信赖的国内防火墙产品品牌，在网民中有16.71%的人最信赖这一品牌。
在“其它”选项中的得票数为14.87%，超出了第二位天融信的得票数，可以看出，一方面是最多信赖率的蓝盾的网民比例不是很高，另一方面是 “其他”  项这种不确定的品牌比例较高，说明了在国内的防火墙品牌中，还没有在用户中形成牢固的品牌概念，也就是还没有绝对优势的品牌。
除了“其他”项外，天融信是第二家被网民认为最值得信赖的国内防火墙产品品牌，有14%信赖选择率。
    与国外防火墙品牌相对比，可以发现国内品牌的网民信赖率偏低。如国外最值得信赖的防火墙品牌前两位的网民信赖率分别比国内品牌的高了九个和六个百分点，国内最高的蓝盾在国外品牌的信赖率中只能排在前四名以外。
五、最值得信赖的身份认证品牌：没有明显的领先者，相对而言，XXXUniTrust证书系统、XXX、XXX是最值得网民信赖的前三位
对于调查题目：“您认为最值得信赖的身份认证品牌？(最多限选三家)”，获得最多网民选择的是“其他”，有21.96%的网民选择率，这说明了这一产品还没有形成市场的领先者。
相对而言，不包括“其他”项，最值得网民信赖的身份认证品牌前三位是上海CA UniTrust证书系统、XXX、XXX，分别有16.71%、13.56%、13.21%的网民信赖选择率。
   六、最值得信赖的PKI认证厂商品牌：XXX、XXX是最值得信赖的两个品牌
对于题目：“您认为最值得信赖的PKI认证厂商品牌？(最多限选两家)”，调查结果显示，XXX、XXX分别有35.52%、33.42%的网民信赖选择率居于前两位。吉大正元获得了21.87%的网民信赖率，排在第三位。不包括“其他”项的话，XXX在所列的四个调查品牌中排在了最后，只有4.55%的信赖选择率。（具体参见下图）
七、最值得信赖的入侵检测（IDS）品牌：排除“其它”选项，最值得信赖的入侵检测（IDS）品牌前三名的是：XXX、XXX、XXX
 调查数据显示，调查问题：“您认为最值得信赖的入侵检测（IDS）品牌？(最多限选三家)”，没有绝对的优势品牌，获得最多选择的是“其他”项。排除“其他”项，最值得信赖的入侵检测（IDS）品牌前三名的是：XXX、XXX、XXX，它们的信赖选择率分别是：19.42%、15.14%、13.39%。所列的调查品牌中，也没有明显的弱势品牌，信赖选择率最低的三零鹰眼品牌都有十个以上的百分点，获得了10.06%的信赖选择率。
八、最值得信赖的VPN产品：不包括“其他”项的话，获得网民最高信赖选择率的VPN产品品牌前三位依次是：XXX、XXX、XXX
对于调查题目：“您认为最值得信赖的VPN产品？(最多限选三家)”，网民的选择结果是“其他”项获得的信赖比例最高。这同样也说明了在这一产品上还没有形成优势品牌。
不包括“其他”项，获得网民最高信赖选择率的VPN产品品牌前三位依次是：XXX、XXX、XXX，三者分别获得了22.05%、16.89%、14.26%的网民信赖选择率。 
九、认为最值得信赖的安全容灾与存储品牌：XXX 、HP是最值得信赖的安全容灾与存储品牌
调查数据显示，对于问题：“您认为最值得信赖的安全容灾与存储品牌?(最多限选三家)”，XXX 、HP是获得最多网民选择的两个品牌，分别获得了27.21%、23.10%的信赖选择率。 XXX高的选择率，有21.70%。在所列的七个调查品牌中，最低的是XXX了7.17%的信赖选择率。
   十、最值得信赖的内容安全产品品牌：不包括“其他”选项的话，XXX、中网依次是前两位的产品品牌
   对于“您认为最值得信赖的内容安全产品品牌？(最多限选两家)”，获得最多选择的是“其它”，有25.02%的网民信赖选择率。与前面的一些产品一样，说明在这一方面还没有完全的市场领先者。不包括“其它”选项，选择率排在前三位的依次是：XXX、中网、思维世纪，它们获得的选择率分别是：20.56%、15.92%、13.47%。在这一调查题目所列的品牌，没有明显的市场弱势者，最后一个品牌世纪瑞达（10.15%）的信赖选择率都在十个百分点以上。
十一、最值得信赖的安全服务品牌：不包括“其他”选项，选择率最高的前三位依次是：中联XXX、XXX、XXX
调查结果显示，对于调查题目：“您认为最值得信赖的安全服务品牌?(最多限选三家)”，获得最高选择的是“其他”选项。排除这一选项的话，选择率最高的前三位依次是：中联XXX、XXX、XXX，它们的信赖选择率依次是：16.54%、13.12%、13.04%。其后依次是XXX（11.37%）、XXX（10.76%）、XXX97%）、XXX45%）、
十二、最值得信赖的安全隔离品牌： 如果排除“其它”选项，得票数最多的前三位是：XXX、XXX、XXX
调查发现，对于问题：“您认为最值得信赖的安全隔离品牌?(最多限选三家)”，“其它”选项获得了20.65%的选择率，排在最高，比后面的高了近四个百分点。这说明了在这一产品上还没有形成优势品牌。不包括“其它”选项，得票数最多的前四位是：XXX、XXX、XXX、天行网安，它们分别获得了16.97%、14.61%、12.69%、12.34%的信赖选择率。在所列的调查品牌中，信赖选择率最低的是XXX（2.80%）。
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