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1．中国高压变频器行业宏观环境简述
本报告主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物公布和提供的大量资料。并且依托慧聪邓白氏研究多年对变频器行业的研究经验，结合高压变频器行业历年供需关系变化规律，对高压变频器行业内的企业群体进行了深入的调查与研究，采用定量及定性的科学研究方法撰写而成。报告在宏观上翔实的对国内外经济环境对我国变频器行业的影响、并对国际市场情况、国内行业发展情况、竞争状况及风险、国内变频器行业的供需状况及趋势进行分析，在微观上详细的描述我国2008年及此前变频器行业发展运行状况，其中包括：行业规模、企业数量及集中度、行业生产、销售情况、获利能力、营运能力等经济指标。需要明确的是，本报告中行业规模及企业销售额的统计是指生产企业直接销售的变频器数据，不包括各企业包含在成套设备中出售的变频器销售数据；此外，变频调速技术在城市轨道交通、电气化列车、电动汽车和混和动力汽车、风力发电和太阳能发电、动态无功补偿（实现柔性输变电的关键装置）等众多技术含量高、发展前景广阔的行业或产品领域也有着广泛应用，但由于各相关产品不是以变频器产品的形式出现（其中包括“变流装置”、“逆变器”等等），同时产品功能的实现除了变频调速技术之外还涉及其他技术领域，且从市场方面来看与变频器市场相对独立，因此这些领域也未包括在本报告中。
报告对变频器行业的市场环境以及发展趋势等问题进行了系统地分析和预测，为企业制定发展战略、进行投资决策和经营管理提供较为可靠的决策依据，也为战略投资者选择恰当的投资时机提供较为全面的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有一定的参考价值。
1.1 政策环境

根据国家科技部和外经贸部确定的中国高新技术产品统计目录，高新技术产品包括计算机与通讯技术，生命科学技术、电子技术、计算机集成制造技术、航空航天技术、光电技术、生物技术、材料技术等产品。变频器属于国家的重点高新技术产品，并且包括在国家“863” 计划7大领域之中。

国家“十一五”规划明确指出，国家鼓励高科技产业的健康发展，强调大力提高原始创新能力、集成创新能力和引进消化吸收再创新能力，努力掌握核心技术和关键技术，增强科技成果转化能力，提升产业整体技术水平。这些要求也是国内变频器行业发展的大趋势。只有技术力量雄厚，创新能力强的企业才能顺应这一趋势，在市场竞争中占居有利地位。

电能是最重要、最昂贵的能源形式之一，节约用电、提高能源效率是国家节能工作的重点内容。多年来，国家发改委一直会同国家有关部门致力于变频调速技术的开发及推广应用，在技术开发、技术改造方面给予了重点扶持，组织了变频调速技术的评测推荐工作，同时鼓励有关单位抓开发、抓示范工程、抓推广应用。

1998年1月1日实施的《中华人民共和国节约能源法》第39条，已将变频调速列入通用节能技术加以推广。在国家经贸委《“九五”资源节约综合利用工作纲要》中，变频调速也被列入重点组织实施的10项资源节约综合利用技术改造示范工程之一。

国家发改委启动的十大重点节能工程之一就是电机系统节能，并要求：推广变频调速节能技术，风机、水泵、压缩机等通用机械系统采用变频调速节能措施，工业机械采用交流电动机变频调速技术；制定相关经济激励政策、完善电机能效标准体系等配套措施；“十一五”期间，实现电机系统运行效率提高2个百分点，形成年节电能力200亿千瓦时。
为推动全社会展开节能降耗，缓解能源瓶颈的制约，建设节能型社会，国家发改委制定了《节能中长期专项规划》，并在2004年11月25日向全社会发布。该“规划”明确指出：能源是战略资源，是全面建设小康社会的重要物质基础，必须坚持节约优先。

温家宝总理在 2007 年的工作报告中明确的提出：要更加重视环保节能。2007年以来，中国政府推出了一系列“铁腕”措施推动节约能源和减少污染物排放：成立国务院节能减排工作领导小组，召开全国节能减排工作电视电话会议，出台《节能减排综合性工作方案》。 另外，2007年6月24日开幕的十届全国人大常委会第二十八次会议首次审议了节约能源法修订草案。这意味着，中国将借助法律手段推动“十一五”节能减排目标如期实现。据中华人民共和国第七十七号主席令，《中华人民共和国节约能源法》已由中华人民共和国第十届全国人民代表大会常务委员会第三十次会议于2007年10月28日修订通过，自2008年4月1日起施行。
修订后的节能法扩大了法律调整范围，在进一步规范工业节能基础上，增设建筑、交通运输和公共机构等领域的节能管理规定，并强化了对重点用能单位节能的监管。新节能法在强化政府指导和监管职能的同时，专门新增“激励政策”一章，明确国家实行财政、税收、价格、信贷和政府采购等政策促进企业节能和产业升级；进一步明确了一系列强制性措施限制发展高耗能、高污染行业，包括制定强制性能效标志和实行淘汰制度等。

节约能源已经成为我国的一项基本国策，而国家“十一五”规划中也对“节能减排”设立了目标：到2010年，单位GDP能耗降低20%；主要污染物排放减少10%。国家发展和改革委员会能源研究所副所长戴彦德在接受新华社记者采访时表示，尽管实现“十一五”节能减排目标存在困难和挑战，但国家正从行政、法律和经济调节等各方面多管齐下，坚定地推进实现节能减排目标。政府实行责任制和问责制，要运用经济、法律、技术和必要的行政手段，来实现节能减排的目标，例如，我国已经修订了执行9年之久的节能法。节能减排指标已层层分解至各地方、行业和重点企业，而该指标的完成情况已成为政府和领导班子政绩考核的重要内容。
政府及相关机构在科学技术方面鼓励企业自主创新，同时给予财政支持（如下图所示）。2007年国家财政科技支出为2113.5亿元，比上年增加425.0亿元，增长25.2%；科技拨款占当年国家财政支出的比重为4.25%，为1998年以来的最高水平。在国家财政科技拨款中，中央财政科技拨款为1043亿元，地方财政科技拨款为1070.5亿元。
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据国家统计局统计，自上世纪末以来，我国用于研发的经费支出占GDP的比重正逐年稳步提高。2007年，全国研究与试验发展（R&D）经费总支出为3710.2亿元，比上年增加707.1亿元，增长23.5%，与国内生产总值（GDP）之比为1.49%，达到历史最高水平。

分活动类型看，基础研究经费支出为174.5亿元，比上年增长12.0%；应用研究经费支出为492.9亿元，增长0.8%；试验发展经费支出为3042.8亿元，增长29.0%。基础研究、应用研究、试验发展经费支出所占比重分别为4.7%、13.3%和82.0%。基础研究经费比上年增长了18.8亿元，保持了较快的增长速度，但由于企业的试验发展经费猛增了603.6亿元，使全部R&D经费中基础研究经费所占比重较上年有所下降。
分产业部门看，八大行业的研究与试验发展(R&D)经费投入强度（与主营业务收入之比）超过1%。专用设备制造业为1.95%，医药制造业为1.82%，通用设备制造业为1.53%，电气机械及器材制造业为1.42%，交通运输设备制造业为1.41%，橡胶制品业为1.28%，通信设备、计算机及其他电子设备制造业为1.15%，仪器仪表及文化、办公用机械制造业为1.03%。

2008年财政部安排了270亿元专项资金，包括：

· 十大重点节能工程奖励资金75亿元； 

· 中西部地区城市管网建设奖励资金70亿元；

· 淘汰落后产能奖励资金40亿元；

· “三河三湖”及松花江流域治理奖励资金50亿元；

· 环境监测能力建设及节能基础工作等35亿元。

加上中央建设投资中安排的148亿元，2008年中央财政共计安排418亿元用于支持推进节能减排工作。 
此外，为有效应对金融危机，中国政府及时出台一系列扩大内需、促进经济增长的政策措施，两年内预计投资４万亿元人民币，主要用于保障性安居工程，农村民生工程、铁路交通等基础设施建设、生态环境等方面建设和地震灾后重建。此外，大规模降息、降低存款准备金率，增加银行体系流动性，扩大贷款总量，优化信贷结构，加大对“三农”、中小企业等方面的金融支持。各方面资金投资比例分配如下，其中，节能减排和生态工程占比5%，调整结构和技术改造占比9%。

图2：“4万亿”投资示意图
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1.2 经济环境

从1993年至2009年，我国宏观经济景气指数变化情况如下图所示。新世纪以来，我国宏观经济越来越趋于稳定，一致指数越来越驱近于先行指数（一致指数是反映当前经济的基本走势，由工业生产、就业、社会需求、社会收入 4个方面合成；先行指数是对经济未来的走势的预测）。但由于2008年爆发的全球金融危机，我国经济受到一定影响，2008年7月开始宏观经济景气指数持续下滑。

图3：1993－2009年我国宏观经济景气指数
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变频器应用于许多工业领域，工业景气程度和发展形势对整个变频器行业有着直接影响。2008年，我国工业增加值及其增长速度情况如下表所示。 另据国家统计局初步核算，2008年国内生产总值300,670亿元，比上年增长9.0%。分季度看，一季度增长10.6%，二季度增长10.1%，三季度增长9.0%，四季度增长6.8%。分产业看，第一产业增加值34000亿元，增长5.5%；第二产业增加值146183亿元，增长9.3%；第三产业增加值120487亿元，增长9.5%。

表1：2008年1－11月规模以上工业增加值及其增长速度

	指    标
	利润总额（亿元）
	比上年同期增长

	规模以上工业
	24066
	4.9%

	其中：国有及国有控股企业
	7985
	-14.5%

	其中：集体企业
	687
	29.5%

	股份制企业
	13467
	11.4%

	外商及港澳台投资企业
	6374
	-3.1%

	其中：私营企业
	5495
	36.6%


1-11月份，全国规模以上工业企业实现利润24066亿元，同比增长4.9%。在39个工业大类中，31个行业利润同比增长。实现利润最多的5个行业是：石油和天然气开采业、煤炭开采和洗选业、交通运输设备制造业、化学原料及化学制品制造业、黑色金属冶炼及压延加工业。
全年规模以上工业增加值比上年增长12.9%，增速比上年回落5.6个百分点。分所有制看，国有及国有控股企业增长9.1%；集体企业增长8.1%；股份制企业增长15.0%；外商及港澳台投资企业增长9.9%。分轻重工业看，重工业增长13.2%，轻工业增长12.3%。分地区看，东、中、西部地区分别增长11.6%、15.8%和15.0%。规模以上工业企业产销率达到97.7%。

由以上统计信息可见，十几年来我国宏观经济特别是工业一直保持着持续增长的势头，但2008年受金融危机影响，增速较往年有所放缓。

1.3社会环境

自20世纪90年代，尤其是近10年以来，节约能源、保护环境以及人类的可持续性发展已经成为社会的主题和全球舆论的焦点。国际上，越来越多的政府部门、科研机构及相关的团体、组织开始关注能源问题。石油、煤炭和天然气等一次性能源在地球的储备量是有限的，而它们的形成却要历经数亿年的生物和地质的作用。科学家们估计，按目前的开采和使用情况发展，地球上的石油量只能维持五六十年，煤炭则最多只有二三百年的用量了。而这些能源（石油、煤、天然气等）都是产生电能的主要原料。燃煤排放物是大气污染的重要污染源，我国目前燃煤发电的单位能耗比发达国家约高20％，工业锅炉的能耗更高，这不仅大大浪费了煤炭资源，也造成了更多的污染排放，给环境增加了更大的污染负荷。随着人们节能、环保意识的增强，通过电机节能、少耗电、少燃煤来减少燃煤排放物和大气污染，减小温室效应，是保护环境和缓解能源紧张形势的必然选择，变频器市场需求必然会随“节能环保”意识的增强而不断增长。

我国加入世贸组织已经近8年，目前正是各个经济领域与国际接轨的关键时期。在过去的8年中，“入世”给我国的许多行业都带来深远的影响。变频器行业在此背景下也有了显著的变化。

一方面，加入世贸组织可以实现国际变频器产品更为自由的贸易活动，使国产品牌纳入国际市场。同时，入世也加快了外资品牌和国产品牌的合作与交流，本土企业在与外资巨头的比较中找不足、找差距、借鉴先进经验，在研发、营销、管理、品牌建设等方面都取得了长足的进步。因此入世从客观上促进了我国变频器行业的发展特别是本土企业的成长。

另一方面，入世使外资品牌进入中国变频器市场的门槛进一步降低。本土企业在竞争中更为真切的感受到，我们的产品在质量、性能等方面与国外同类产品相比存在着明显不足。竞争的压力促使本土变频器企业提升自身实力，迎接挑战。对于我国进口的高档变频器产品，由于入世后关税的降低，其价格高的劣势被弱化，同时许多外资品牌也通过在中国设厂实现了产销本地化，这都给国内的变频器生产企业施加了更大的压力，市场竞争更加激烈。在此背景之下，一些竞争能力较弱的企业正在逐步被市场淘汰。

综上所述，我国良好的政策环境和相对平稳的宏观经济形势为变频调速技术创新和推广应用提供了优越的市场机会和发展空间。虽然我国本土企业起步较晚，但目前正在努力追赶并取得了可喜的进步，随着我国经济的发展和社会的进步，以及节能环保意识的进一步普及、国内众多工业企业实现工艺技术升级的需求进一步增强，国内市场对变频器产品的需求逐年增长，电机的变频器装配率不断提高，同时也产生新的应用领域，这些新的应用反过来又推动着行业的技术革新和进步。慧聪邓白氏研究预计预计，在与外资品牌的充分竞争中成长起来的本土优秀企业将随着市场的发展进一步成长和壮大，在整个行业中扮演越来越重要的角色。

1.4技术环境

1.4.1 历史发展
变频技术是应交流电机无级调速的需要而诞生的。20世纪50年代末，美国通用电气公司推出了电力半导体组件晶闸管（可控硅SCR），给变频技术提供了划时代意义的基础硬件。进入70年代，由于直流电机的调速局限性，交流电机越来越受到人们的青睐。随着市场需求的增长，技术也日益发展和完善。1971年，美国、德国提出了矢量控制技术，使得变频器的交流调速性能可以和直流调速相媲美。1973年，美国提出了电力电子技术这一新的技术学科，其最大应用领域就是调速传动。1979年，日本采用矢量控制的变频调速系统开始实用化，技术又上了一个新台阶。到了20世纪80年代，由于电力半导体开关器件和微电子技术的进步，变频器性能及可靠性提高，生产成本下降，其应用开始普及。
几十年间，电力电子器件也从最初的SCR(晶闸管)、GTO(门极可关断晶闸管)，经过BJT(双极型功率晶体管)、MOSFET(金属氧化物场效应管)、SIT(静电感应晶体管)、SITH(静电感应晶闸管)、MGT(MOS控制晶体管)、MCT(MOS控制晶闸管)，发展到今天的IGBT(绝缘栅双极型晶体管)、HVIGBT(耐高压绝缘栅双极型晶闸管)，器件的更新促使变频器的应用领域更为广泛，市场规模随之迅速扩大。
从总体上看，我国变频调速技术起步较晚，比欧美、日本等发到国家晚了10 至 15年。变频调速技术在我国的发展简史如下表所示。

表2：我国电气传动与变频调速技术的发展简史

	特征
	应用年代

	电机扩大机的发电机－电动机机组传动
	50年代初～70年代中

	汞孤整流器供电的直流调速传动
	50年代后期～60年代后期

	磁放大器励磁的发电机－电动机机组传动
	60年代初～70年代中

	晶闸管变流器励磁的发电机－电动机机组
	60年代后期～70年代后期

	晶闸管变流器供电的直流调速传动
	70年代初～现在

	饱和磁放大器供电的交流调速传动
	60年代初～60年代后期

	静止串级调速交流调速传动
	70年代中～现在

	循环变流器供电的交流变频调速传动
	80年代后期～现在

	电压或电流型6脉冲逆变器供电的交流变频调速传动
	80年代初～现在

	BJT(IGBT)PWM逆变器供电的交流变频调速传动
	90年代初～现在


随着变频器市场的不断扩大，不仅国外厂商纷纷抢滩中国市场，国内企业也早在93年就开始进行产品的开发和研制，经过近十年的努力，技术上逐渐缩短了与国外品牌间的距离，初步形成产业规模。但由于技术起步晚，国内大部分产品还是普通的V/F控制，大部分应用还局限于对性能要求不高的低端场合，推出成熟的矢量产品的国内品牌仍是极少数，到目前为止只有英威腾、森兰等有限的几家。

1.4.2 未来发展方向
随着电力电子技术、微电子技术、计算机网络等高新技术的发展，变频调速技术也在不断地发展。关于其发展方向，不同的研究机构有不同的见解，但整体方向基本一致，只是各有侧重点。通过本次调研，慧聪邓白氏研究认为，变频技术的发展方向有以下几个方面：

· 系统化和网络化

在网络化日益普及的今天，与普通的点对点硬线连接方式而言，通过高速通讯网络连接的变频器系统可以最大程度上降低系统维护时间、提高生产效率、减少运行成本。另外，通过现场总线模块，不同型号的变频器以同一种编程语言和通讯协议来与不同功率段、不同型号的变频器进行组态，如功率、速度、转矩、电流、设定值等。

· 矩阵变频器

由于矩阵式交-交变频省去了中间直流环节,能实现功率因数为l,可以同时实现能量反馈功能，而且系统功率密度大，可以降低变频器的体积。该技术目前虽尚未成熟，但正在吸引着众多公司的研发投入。

· 绿色变频器 
变频器运行中会产生高次谐波，处理不当可能给电网带来污染，或干扰周围环境中的敏感设备，目前通常应用滤波器件来减弱其影响。除了采用滤波器件的方式之外，业界也在研究采用更好的控制方式从源头上解决，比如在逆变电路中采用柔性PWM控制技术，可以大幅降低高次谐波的产生量，被称为“绿色变频器”。目前相关技术还处在理论探索阶段，未见成熟的产品推出。

1.4.3 工作重点
综上所述，慧聪邓白氏研究认为我国未来几年在变频调速技术方面的工作重点应该考虑如下三个方面：

· 规范我国变频调速技术方面的行业标准，提高产品可靠性和生产工艺水平。

· 鼓励国内部分规模大、技术实力较强的行业优势企业进一步加大研发投入、提高研发能力，缩小与世界先进水平的差距，满足国民经济建设和市场的需求。

· 鼓励应用变频调速技术实现对传统产业的技术改造和升级，节约能源、提高生产工艺水平，获得较好的经济效益和社会效益。

2．中国高压变频器行业现状
变频器行业在我国已有20年的历史，市场规模逐年扩大，2008年中国高压变频器市场主要厂商有20余家，总体市场规模已达到35亿元人民币。其中，本土品牌销售额占高压变频器市场的50%以上，与国际西门子、ABB等国际知名品牌相比，在技术上的差距也进一步缩小，表现出强劲的增长势头和市场竞争实力。

2008年是中国经济非常特殊的一年，受经济危机的影响，高压变频器企业已经感受到了市场的变化。北京利德华福电气技术有限公司经历了2008年前8个月的持续增长后，9月份销售增速明显下滑；北京合康亿盛科技有限公司也从第四季度开始市场需求明显减少。

本章首先概括中国变频器行业发展的特征，然后简要总结、分析中国高压变频器行业现状。

2.1中国高压变频器行业发展特征

高压变频器在2004年及以前还属于小规模应用阶段，受国家节能政策的实施以及大中型工业企业降低能耗的内在需求的拉动，近五年来市场出现了爆发性增长，平均年增长率超过40%，涌现了利德华福、合康亿盛、东方日立等一批优秀的内资和合资品牌。该产品市场前景广阔，预计未来五年其高速发展还将持续。根据慧聪邓白氏研究结果，我国高压变频器行业主要表现出以下特征：

· 行业规模和应用领域不断扩大

近几年，由于能源紧张及生产工艺等方面的要求，高压变频调速已成为电力、建材、冶金等行业的大型工业企业在节能工作中考虑最多的技术方案，国内高压变频器的市场需求也急剧升温。高压变频器的节能效果已得到广泛认可，加之电力价格长期保持上涨趋势，使其获得了一个难得的飞速发展机遇，近两年市场出现了年同比超过50%的“井喷式”增长，个别厂商在2008年甚至实现了销售业绩翻番。目前市场增长还在继续，但增长率下滑已成定局，预计2012年前年均增长速度将在25%以上，除了受金融危机影响最大的2009年以外，此后各年度的年增长率应能维持在30%左右。与其他行业相比，这个增长速度仍然是很高的。

· 竞争激烈，行业格局尚不稳定
在市场的高速增长中，随着业内各厂商增长状况的不一，以及新厂商的不断涌入，比如：国外厂商如安川、富士，国内厂商如森兰、英威腾等，未来市场格局可能会发生较大变化。
· 产品应有仍处在普及和推广阶段，用户接受程度不断提高
从用户端来看，无论是冶金、建材、矿山、石油石化还是电力、市政，更多的是在尝试使用或推广使用阶段，距离真正的普及还有一定距离，因此高压变频器市场的发展潜力依然巨大。
· 用户口碑很重要

高压变频器一般功率较大，大都使用在非常关键的部位，所以用户对产品的可靠性非常关注。考查可靠性的最好办法，就是去已经使用的用户那里去了解情况，用户越多、评价越正面，产品渗透力就越强。

· 服务的重要性不容忽视

高压变频器属大功率电子设备，工作场合又非常关键，因此对用户的及时和专业服务是非常重要的。服务对于维护客户关系至关重要，如果服务不及时，或者像有些国外厂家，服务和备件的价格较高，就会提高用户的使用成本，从而影响用户选择。

· 现场的适应性非常重要

一般情况下高压变频器生产企业很难在自己的实验室里完全模拟用户现场的情况，所以产品设计的灵活性和适应性、到了现场遇到问题能否及时解决就非常重要。由于耗电量大，负载多为关键设备，用户往往不希望设备安装后有较长时间的试运行，所以，如果产品设计不严谨，现场运行时遇到问题难以及时解决，会大大影响客户采用的积极性。

· 市场价格进一步下降，企业现金流更加紧张
现有几家较大的高压变频器企业之间的竞争日趋激烈，企业经常发现竞争者特意到“家门口”或者自己具有传统优势的下游细分市场进行压价竞争。同时由于市场吸引力较大，新进入者也常常采用低价策略以扩大市场份额。因此高压变频器的市场价格下降很快，在某些项目上一些厂家报出的价格甚至低于成本价。随着竞争的加剧，客户回款条件也没有任何改善，平均回款期通常在一年以上，部分采取“节能返款”模式的情况下回款期甚者长达2-3年，因此常常出现“成长越快、资金越紧”、“账面有利润、账户无利润”的特殊现象。

2.2中国变频器行业简析

按照变频器所配电机的电压等级，变频器市场细分为低压、中压和高压3个部分。2008年我国变频器市场总量接近150亿元，其中低压变频器为97.7亿元，中压变频器为14.1亿元（两者相加应达到111.8亿元），二者合计占到市场总量的76％左右，其余35亿元左右为高压变频器。

2.2.1变频器生产企业的供应商

一个企业所处供应链的上、下游企业都会对其运营产生正面或负面的影响。对于本土高压变频器企业，其供应商大致可以分为两类：

第一类供应商主要提供外壳材料和普通的电子元件等，例如机箱、散热装置、电抗器、滤波器、制动电阻、断路器、继电器等。这类供应商主要来自国内，数量相对较多，对变频器生产企业的影响相对较小。后者一般有较多的选择，供应商的转换对其最终产品质量和生产成本影响较小，因此其议价能力相对较强。

第二类供应商提供高压变频器产品的核心功率器件IGBT。IGBT属微电子产品，目前国内在该领域技术相对落后，几家较大的内资品牌普遍采用德国和日本的进口产品。组成高压变频器的功率器件的耐压能力在长时间内还不可能满足高压变频调速的需要。因此，如何解决高压变频器中的功率器件耐压能力问题，是各生产企业需要面对的普遍问题。目前国内大部分企业采用器件串联的方式来解决耐压问题，但本土变频器生产企业的采购风险会随着国内技术的成熟逐步降低的趋势是不可逆转的。从表面上看，该行业内的本土企业不得不大部分依赖进口德国和日本的产品，议价能力较弱。但实际上，较有实力的变频器企业往往备有多种产品方案，可以采用不同品牌的IGBT，不会对某一品牌有太大的依赖。而且随着产品技术和相关市场的发展，目前IGBT厂商在2007-2008年推出的下一代产品中均采用了标准化结构的设计，各品牌的兼容性大大提高，因此本土变频器企业的采购风险正在降低。

IGBT行业的发展趋势对变频器厂商较为有利。首先目前市场上两大主流的IGBT供应商日本三菱和德国英飞凌市场份额和技术水平相当，虽然二者合计占到世界IGBT市场的70-80%,但两者互为牵制,没有在IGBT市场形成垄断的可能。其次，TYCO等中小品牌也陆续推出了较多新产品，其综合产品性能日益接近三菱和英飞凌。

因此，随着技术的发展和供货渠道的增多，IGBT的市场价格已经明显下降，变频器企业在IGBT器件采购方面的主动性越来越强。

2.2.2变频器用户

用户的需求对生产企业的发展起着决定性的作用，直接影响一个行业的利润率。目前国内高压变频器产品的用户以国内用户为主，主要分布于电力、冶金、建材、石化和化工等行业（四大市场约占3/4）。虽然个别优秀品牌的产品出口国外，但从整体来看整个行业的出口比例还十分有限。

变频器作为大型传动控制设备，属关键工业设备，用户在购买中一般把质量可靠性、售后服务的及时性以及综合性能价格比作为主要考虑因素，由于目前市场上产品质量良莠不齐，一般来说具有一定品牌基础和服务网络规模的变频器生产企业议价能力较强。

另外，随着我国国民经济整体水平的稳步提高，大部分行业的发展态势都较为乐观。加入世贸组织后，我国经济与全球经济全面接轨，高新技术的引进、吸收、国外资本介入、先进管理经验和技术的学习等，使本土优秀企业在综合技术实力和经营管理水平等方面与国际巨头的差距越来越小，不但使自身行业地位不断提升，也促进了整个行业的迅速发展。

在高压变频器市场方面，我国有广大的产业群体作为用户。考虑到目前我国交流电机的装机容量及其变频器装配率，市场潜力十分巨大，未来几年高压变频器市场年均增长率将在25%以上。

2.2.3中国变频器行业壁垒

如果一个行业的进入壁垒较高，对于业内的现有企业，意味着较高的利润，同时也会吸引行业外的资本进入该行业参与竞争，使利润降低。在欧美、日本等发达国家，由于变频器市场已经非常成熟，其市场被十家左右的企业主导，外部潜在竞争者的进入成本很高。而我国由于国情的特殊性，工业发展起步较晚，早期市场经济体制的管理和运行经验不足、法律法规不十分健全等，直到2000年前后变频器行业的进入壁垒仍然不是很高，因此国产品牌大量涌现。2005－2008年间，随着少数优秀国产品牌的产品性能逐步接近甚至达到外资领先品牌的水平、市场份额持续扩大，同时市场价格继续下降、部分规模较小的品牌开始逐步被市场淘汰，我国变频器行业正在从发展初期向成熟期过渡，行业进入壁垒也已从2005年之前的“较低”转变为“较高”。

变频器属高技术产品，涉及电力电子，控制和信息产业等领域。无论从理论上还是设计工艺及制造工艺上，高压变频器的生产都需要较高的技术水平和经验积累，因此对人才队伍有较高的要求，需要其研发队伍在软件、硬件、结构 设计等方面均拥有理论和实践水平较高、经验丰富的技术人才。当然，与中低压变频器相比，高压通用变频器对软件性能的要求略低，而对硬件和结构的要求稍高一些。相对来讲，新进入的企业要获得并组合好这样的人才队伍有很大的难度。因此，从技术方面看，我国高压变频器行业有较高的进入门槛。

行业新进入者还将面对资金壁垒和销售渠道壁垒(虽然与中低压变频器相比，高压变频器通过代理商即渠道销售的比例偏低一些，但仍有一半以上的销售额是通过渠道来完成)。首先，工业品不同于消费品，很难快速建立渠道，要想进入已有的渠道，替代成本较大，新进入者很难快速获得有效的销售渠道。第二，虽然我国高压变频器的应用领域广阔，市场潜力巨大，但行业的新进入者在初期都需要有一定的资本作后盾，以适应较长的客户和代理商回款期。因此，该行业的资金壁垒和销售渠道壁垒较高。

从整体看，近年来随着国内企业的快速成长、技术水平的提高，以及市场竞争的加剧、整体利润的下滑、较长的回款周期等，高压变频器行业的进入壁垒已大大提高。

2.2.4中国高压变频器行业内竞争

从整体看，目前我国高压变频器行业的竞争日趋激烈。由于市场极具吸引力，不但市场已形成一定规模，而且潜在容量也十分可观，不断吸引着行业新参与者。据统计，目前国内高压变频器市场上已有包括外资和内资在内的20余个品牌，以及众多从事产品代理销售和二次开发的公司。

目前高压变频器的高端市场仍主要由西门子、ABB、日本三菱垄断，包括炼钢高炉等场合应用的超大功率（8000KW以上）变频器，轧钢机、机车牵引等应用的特种变频器等，而中小容量产品的低端产品则是国产品牌占据优势。虽然国内品牌在高端市场的影响力及技术水平方面与国外品牌有一定差距，但以利德华福、合康亿盛为代表的领先品牌已不再满足于产品应用局限于中低端市场的情况，开始向大功率、超大功率等高端应用市场的进军。随着国内厂家的技术进步和质量稳定性的提升，加上服务和价格方面的优势，预计未来几年高端产品被国外厂家垄断的市场局面将有所改观。

综上所述，从我国高压变频器行业的进入壁垒和竞争格局来看，该行业的利润率处于中等偏上水平，仍然存在通过获取较高投资回报的机会。然而，与过去几年相比，近年国内高压变频器产品价格正呈现逐步下降的态势，行业利润率出现降低的趋势，这说明通过低层次价格竞争实现企业高质量成长的时期已经过去，要在未来的市场格局中占有一席之地，必须致力于产品技术进步和综合管理水平提升，这也说明我国高压变频器行业正从发展初期即高速成长期向未来稳定成长的市场成熟期过渡。

2.3中国高压变频器行业主要下游行业简介

高压变频器产品的应用涉及到我国国民经济较多领域，行业市场的发展不可避免地受到下游各应用领域的影响。本节简要介绍高压变频器产品的主要应用领域，即电力、冶金、建材、石化和化工四个主要行业，这四个主要行业的市场容量占整个国内高压变频器市场的75%以上。
2.3.1电力行业

2008年我国电力行业面临了巨大的挑战，由于煤炭价格基本放开，而电价仍受政府控制，“煤电联动”并未得到有效执行，2008年电力行业面临全面的政策性亏损。但是作为我国国民经济的基础能源产业，在相关政策的引导下，电力生产结构将进一步优化，未来电力行业市场化改革的方向也将进一步明确，电力行业的发展环境将逐步好转。
截止到2008年底，全国发电设备容量79253万千瓦，同比增长10.34%。其中，水电17152万千瓦，约占总容量21.64%，同比增长15.68%；火电60132万千瓦，约占总容量75.87%，同比增长8.15%；水、火电占总容量的比例同比分别上升1.00个百分点和下降1.55个百分点，风电并网总容量894万千瓦，同比增长111.48%。全国电网220千伏及以上输电线路回路长度36.48万千米，同比增长11.10%，220千伏及以上变电设备容量138714万千伏安，同比增长17.80%。预计2009年年我国电力装机容量将达到8.6亿千瓦。

2008年电力基本建设投资规模继续增加，总投资额达5763.29亿元人民币，较2007年增长1.52%；2008年共新增发电装机容量9,051万千瓦，主要分类细分及相关项目如下表所示。

表8：2008年中国电力行业主要基建新增装机容量及输变电能力统计

	水电
（万千瓦）
	火电
（万千瓦）
	风电
（万千瓦）
	220千伏及以上输电线路回路
（万公里）
	220千伏及以上变电设备容量
（万千伏安）

	2010 
	6575
	466
	3.64
	20,960


2008年，全国发电量34668.8亿千瓦时，同比增长5.77%，与2007年相比增速降低9.87个百分点。全年发电量呈现下降趋势，尤以2008年11月份受到下游需求减少的影响，发电量当月负增长幅度最大。
图6：2001-2008年全国发电量统计（亿千瓦时）
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变频器在电力行业主要用来改变煤量、粉量、水量等，以适应负载的变化，最终达到节约能源、提高控制工艺水平的目的，对火电厂的节能、降耗、减排和安全稳定运行有着重要意义。同时，我国电力行业的节能减排等需求也促进了变频器的推广应用。目前，我国电煤消耗约占全国煤炭总产量的一半，火电用水占工业用水的40%，二氧化硫排放占全国排放量的一半以上，烟尘排放量占全国排放量的20%，产生的灰渣占全国的70%。据国家统计局数据，“十一五”计划第一年，即2006年我国单位GDP能耗比2005年仅下降1.23%，没有实现下降4%左右的预期目标。而2008年全国单位GDP能耗比2007年下降4.59%，要实现“十一五”规划提出的下降20%的目标，2009、2010年的单位GDP能耗下降幅度要更快。由于变频器可以在许多行业内高效地节约电能（同时提高工艺水平），因此，大力推广变频器不但可以降低单位发电量的能耗，还可以减轻电力行业的需求压力。
在电力行业高压变频器主要用于引风机、送风机、吸尘风机、压缩机、给水泵、循环水泵、灰浆泵、凝结泵等大功率风机和泵类的电机上。2008年高压变频器在电力行业的市场容量约11.3亿元，约占32%的市场份额，是高压变频器应用量最大的行业。

2.3.2冶金行业

冶金行业是指对金属矿物进行勘探、开采、精选、冶炼、以及轧制成材的工业部门，包括黑色冶金和有色冶金两大类，为国民经济各部门提供金属材料。我国冶金行业历经几次政府宏观调控，产业政策的调整对部分冶金企业造成了一定冲击，但总体来看，行业发展仍继续保持繁荣态势，产销均实现了稳健增长。行业突出问题主要表现在产业结构不合理，某些低端产品的产能过剩，而高附加值产品的生产能力弱，因此产业技术升级和产品结构调整是今后的重点发展方向。

2008年中国冶金行业产品产量增速明显放缓。截止2008年底，全国累计生产生铁47,067万吨，同比增长0.25%；生产粗钢50,091万吨，同比增长2.3%；生产钢材58,488万吨，同比增长2.8%。
表6：2001-2008年中国主要金属产品产量

	年份
	生铁
	粗钢
	钢材
	十种有色金属

	
	万吨
	增长率
	万吨
	增长率
	万吨
	增长率
	万吨
	增长率

	2001
	14,541
	
	14,893
	
	15,745
	
	856
	

	2002
	17,075
	17.40%
	18,155
	21.90%
	19,218
	22.10%
	979
	14.40%

	2003
	20,231
	18.40%
	22,012
	21.20%
	23,582
	22.70%
	1,171
	19.60%

	2004
	25,185
	24.40%
	27,246
	23.80%
	29,739
	26.10%
	1,370
	17.00%

	2005
	32,551
	29.20%
	34,638
	27.10%
	36,576
	23.00%
	1,559
	13.80%

	2006
	40,085
	23.10%
	41,622
	20.10%
	46,356
	26.70%
	1,888
	21.10%

	2007
	46,945
	17.10%
	48,966
	17.64%
	56,894
	22.73%
	2,351
	24.52%

	2008
	47,067
	0.25%
	50,091
	2.3%
	58,488
	2.8%
	2,520
	7.2%


矿石资源不受国家管制后，民营资本进入冶金行业，各地中小规模的钢铁企业数量迅速增加。这些小钢铁企业在各地属于当地的地方经济支柱，因此受到地方政府的大力支持，在一定程度上拉动了冶金行业的整体投资规模。2008年，国家加大对冶金行业投资规模，共投资5094亿元人民币，较2007年增长31.9%。

表7：2005-2008年中国金属冶炼及压延加工业投资情况

	年份
	黑色金属投资
	有色金属投资
	合计投资

	
	亿元
	增长率
	亿元
	增长率
	亿元
	增长率

	2005
	2,304.10
	　
	761.4
	　
	3,065.50
	　

	2006
	2,246.50
	-2.50%
	973.86
	27.90%
	3,220.40
	5.10%

	2007 
	2,563.07 
	12.20%
	1,298.80 
	34.90%
	3,861.87 
	19.92%

	2008
	3,240.00
	26.4%
	1,854.00
	42.75%
	5,094.00
	31.9%


冶金行业在经历了几年的快速增长后，未来几年在政策的影响下增速将放慢。根据国家颁布的《钢铁产业发展政策》，我国钢铁产业发展将向控制总量增长，推动技术升级和产业布局、产品结构调整转变；新增生产能力将与淘汰落后生产能力相结合，原则上不再大幅度扩大钢铁生产能力。投资的放缓将影响该行业变频器市场的进一步扩大，总体上变频器在该行业的市场容量将保持稳定增长、但增速逐步放慢的态势。

变频器在冶金行业的应用主要有板材和线材的轧机、卷取机、高炉风机、循环水泵、料浆泵等。目前变频器产品在该行业的应用以改造项目为主。2008年我国冶金行业的高压变频器市场容量约6亿元，占整体市场的17%左右。

2.3.3建材行业

建材行业产品包括建筑材料及制品、非金属矿及制品、无机非金属新材料三大门类，广泛应用于建筑、环保、军工、高新技术产业和人民生活等各个经济领域。我国是建材生产大国，水泥、平板玻璃、陶瓷产品等多个建材品种的产量居世界第一。
改革开放以来，中国建材行业取得了长足的发展，产量大幅度上升。2008年，面对国际金融危机影响日渐加深和国内罕见的自然灾害、能源大幅涨价、经济总体增速放缓等不利因素，我国建材工业仍实现了工业产值、销售收入和效益较大幅度增长，总体依然保持了良好的发展态势。但是，去年第四季度建材工业开始出现增速明显放缓、价格下降、效益下滑的情况，预示着2009年建材行业的发展将面临新的困难和压力。
2008年建材行业运行情况如下：

· 全年产值增速较快，但增速开始回落。2008年，规模以上建材企业累计完成工业总产值（现价）22,888亿元，同比增长30.9%，增幅低于上年同期1.8个百分点；工业增加值同比增长17.6%，增幅低于上年同期6.7个百分点。全国累计生产水泥13.9亿吨，同比增长5.2%，增幅低于上年同期8.3个百分点。累计生产平板玻璃5.5亿重箱，同比增长6.5%，增幅低于上年同期6.9个百分点。水泥排水管、玻璃纤维纱、防水材料、建筑用砖产量增幅约20%，商品混凝土、建筑陶瓷、耐火材料等其它建材产品产量增幅在10-20％的范围，均较上年出现回落。
· 出口增幅回落，结构有所改善。规模以上建材工业企业出口交货值1,668亿元，同比增长10.8%，增幅同比回落14.4个百分点。累计完成出口创汇总额180.4亿美元，同比增长18.4%，增幅同比高出0.6个百分点。从主要建材产品出口数量看，增幅同比普遍回落，其中累计出口水泥及熟料2604万吨，同比下降21.1%；出口平板玻璃25017万M2，同比下降12.8%；大理石、花岗石板材出口也出现大幅下降。但玻璃深加工、玻璃纤维及制品等高附加值产品、水泥工程技术和装备在国际市场的份额继续扩大，国际竞争力进一步提高。
建材行业是耗能大户。2006年建材工业能源消耗总量为1.75亿吨标准煤，约占全国能源消耗总量的7%，仅次于冶金、化工成为第三耗能大户。2007年建材行业能耗总量达到1.95亿吨标准煤，约占全国能耗总量和工业部门能耗总量的7%和10%。作为建材子行业之一的水泥行业，由于其2006年能源消耗总量占建材行业的75.05%，2007年占比75%，因而备受国家重视，被列为国家重点关注的高耗能行业。据相关机构统计，我国的水泥生产能力中的70%左右是技术水平落后的立窑，能耗较高，通过变频器改造，能够节电10%至20%，同时提高产品质量的可控性，推广应用的发展空间很大。

变频器产品主要应用于建材行业的鼓风机、粉碎机、皮带传送机、排气风机、回转窑等领域。2008年我国建材行业高压变频器的市场容量约5.3亿元，约占15%的市场份额。
2.3.4石化和化工行业

石化行业事关系国计民生的重要基础工业，为满足国内各行业对石化产品的需求，2008年我国石化行业加大了投资力度，大部分产品的产量继续增长。2008全年石油加工、炼焦、核燃料加工领域共完成投资1832亿元，同比增长29.7%；汽油产量为6347.5万吨，同比增长5.9％；柴油产量为13323.6万吨，同比增长7.7％。但2008年乙烯产量同比下降4.7%，为998万吨。

表6：2001－2008年中国石化行业主要产品产量

	年份
	汽油（万吨）
	柴油（万吨）
	乙烯（万吨）

	2001
	4,154.7
	7,485.7
	445

	2002
	4,320.8
	7,706.1
	――

	2003
	4,790.9
	8,532.8
	611.8

	2004
	5,249.8
	10,162.1
	626.6

	2005
	5,409.2
	11,079.4
	755.5

	2006
	5,594.8
	11,655.5
	940.5

	2007
	5,994.3
	12,370.3
	1,047.7

	2008
	6,347.5
	13,323.6
	998


表7：2003-2008年中国化工行业主要产品产量

	年份
	烧碱
（万吨）
	纯碱
（万吨）
	化肥（纯）
（万吨）
	化学农药
（万吨）
	塑料
（万吨）

	2003
	940
	1,108
	3,925
	86
	1,594

	2004
	1,060
	1,267
	4,520
	87
	1,791

	2005
	1,230
	1,410
	4,870
	100
	2,100

	2006
	1,512
	1,597
	5,593
	130
	2,529

	2007
	1,759
	1,772
	5,248
	153
	3,098

	2008
	1,852
	1,881
	6,013
	159.6
	3713.


备注：化学农药产量159.6万吨为2008年1-10月总产值。

数据来源：国家统计局

表8：中国化工行业投资情况

	年份
	投资额（亿元）
	增长率（%）

	2002
	822.91
	10

	2003
	1338.35
	63

	2004
	1557.39
	16

	2005
	2000.00
	28

	2006
	2555.52
	27.8

	2007
	3507.00
	37.2

	2008
	4787.00
	36.5


2009年初召开的全国能源工作会议为2009年至2011年的石油和天然气产量提出了明确目标：这3年原油的目标产量分别是1.92亿吨、1.96亿吨和1.98亿吨；这3年天然气的目标产量分别是860亿立方米、1050亿立方米和1200亿立方米。

2009年1-2月石化工业总产值同比下降17%，其中，1月份下降20%左右，2月份下降12.4%。原油和天然气行业产值下降13%，而化工行业下降6.5%，三大合成材料下降16.4%，其中，合成树脂下降13.5%，合成纤维单体和聚合物下降31.2%，钾肥增长43.8%，氮肥下降6.5%，农药增长10.2%。此外，专用化学品增长5.9%，化工专用设备增长3.3%，橡胶行业继续下降，橡胶制品下降3.7%。
在石化和化工行业器主要应用于各类泵、压缩机和公用工程方面，以达到控制工艺水平的目的。目前，变频器产品在我国石化和化工行业的装配率不高，发展潜力巨大。2008年高压变频器产品在石化和化工行业的市场容量约为4.1亿元，约占12%的市场份额。

2.3.5其他行业

其他行业主要是煤炭、油气钻采、矿山、市政（主要是水处理）等，这些行业加总的高压变频器市场容量约8.3亿元，占24%左右的市场份额。

3．中国高压变频器产品市场综述
近年来国内高压变频器市场日益全球化，几乎世界上所有的有一定实力的变频器品牌都能在国内市场看到。2008年高压市场已达到35亿元人民币的市场规模。
近几年国内高压变频器生产企业逐年增加，产品质量稳步提高，市场占有率明显提升。本土品牌约占高压变频器市场的50%以上，表现出强劲的增长势头和市场竞争实力。总体来看，内资品牌与国际西门子、ABB等国际知名品牌相比，在技术上的差距在逐步缩小。此外，产品的稳定性也在增强，基于服务和价格方面的优势，内资品牌正在逐步被广大用户认可。

本章将从市场容量和潜在容量、销售渠道、竞争格局、中外品牌对比等几个方面，在本次市场调研和前人工作的基础上，简要总结和分析我国高压变频器市场的现状和竞争格局。

3.1 中国高压变频器产品市场容量及潜在容量 

我国在上世纪八十年代开始从国外进口高压变频器，但由于大功率高压变频器技术的复杂性和高昂的价格，未能在全国各行业中的大功率风机、水泵上普及，那时许多企业采取了诸如液力藕合、串极调速等较原始的调速方式。

随着我国工业技术水平的不断提高，企业用户越来越需要一种性能优越，质量可靠，价格合理的高压变频调速装置。应对这种情况，不仅国外产品纷纷抢滩中国市场，国内一些企业也早在1993年就开始进行这类产品的开发和研制，经过十余年的努力，国产品牌在技术上逐渐缩短了与外资品牌的差距，初步形成产业规模。2006年国内高压变频器领头羊利德华福的销售额首次超过西门子，而在两年后的2008年，内资品牌作为一个整体已超越外资品牌牌np业仍比去年同期略有萎缩。suo










































































































成为国内市场的主角。

慧聪邓白氏研究对未来4年我国高压变频器市场容量进行了估算，预计到2012年，我国高压变频器市场容量可达88亿元左右。具体情况请见下表。

表9：2005-2012年高压变频器市场规模及预测

	年份
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009E
	2010E
	2011E
	2012E

	市场规模（亿元）
	9.4
	14.2
	22.8
	35
	40
	52
	68
	88

	增长率
	--
	51.1%
	60.6%
	53.5%
	15%
	30%
	30.8%
	29.4%


图5：2005-2012年中国高压变频器市场发展趋势（亿元）
3.2 中国高压变频器产品销售渠道现状

高压变频器的销售，从前期技术解决方案的设计、到中期产品安装调试、再到后期的维护和节能计算，都需要比较专业的技术支持和服务。目前厂商采用直销和代理分销相结合的销售方式。其代理制度主要是借助代理商的渠道和关系网络，由代理商负责前期推广和商务谈判，部分承担一定的财务风险，可以说代理商主要是项目型代理。该种代理模式的主要弊端是造成合作关系不易持久，导致高压变频器代理市场相对较为混乱。
虽然高压变频器代理市场尚未达到中、低压代理市场的大规模程度，但代理制度仍然是高压变频器市场重要的推动力量。高压变频器市场仍处于发展初期，潜在客户的不了解和不接受是市场扩张的主要障碍之一，除了供应商不断提高产品质量和可靠性外，反复的推广和深入客户的攻关仍然是非常必要的。而大部分高压变频器供应商发展历史较短，没有实力在短期内实现在中国各个区域的覆盖，更不可能有效的深入客户开展推广和攻关。这时候代理商的推广和其对特定客户的攻关优势便体现出来。因此，总体上我国高压变频器市场是代理和直销并重，但代理销售的比例略大于直销。随着今后几年高压变频器使用和维护知识的普及，相信高压变频器的市场代理体系也会像目前的中低压变频器市场，占到2/3左右的销售份额，一些资金和技术实力较强的全国性代理商也将成长起来。

3.3 中国高压变频器产品市场竞争格局简析

从市场份额看，内资品牌的市场份额2008年已占据了半壁江山。少数规模领先的本土企业例如北京利德华福、合康亿盛、东方日立、广州智光等品牌效应正在逐渐形成，但高端市场仍然被国际顶级品牌即德国西门子、瑞士ABB两大巨头垄断。随着以利德华福为代表的厂家对大功率高压变频器方面的研发投入的加大，破开大功率高压变频器和高端产品方面外资企业基本垄断这层坚冰将指日可待。

国内外厂家优劣势对比而言，国外厂家在品牌、技术、资金等方面占优，国内厂家在服务、价格方面具备优势。随着国内高压变频生产企业在技术方面的逐步投入，国内外厂家在技术方面的差距将逐步缩小。此外，国内厂家产品稳定性逐步增强，也为国内厂家继续扩大市场提供了有利条件。高压变频器市场在10年内不会饱和，在未来几年内，国内应当能够出现5-8家上规模的企业并逐渐取代国外产品，占到65%以上的市场份额。这是因为，国内厂家对这个市场，对中国用户更了解，开发的产品适用性更强，高压变频器毕竟不是一个完全标准化产品，总要结合各类用户的现场不同要求，做适当的二次开发，这点国外厂家和代理商不易做到。
与目前中低压变频器市场的大部分份额仍由外资品牌占据的情况不同，国产品牌在高压变频器市场的份额已超越外资品牌，出现这样的结果主要是由于两个市场有诸多不同的情况：

1、 相对于低压变频器来说，我国高压变频器市场启动较晚，外资品牌的先行优势不明显。直到2005年，整个国内高压变频器市场容量还不足10亿元，而且大部分客户只有两三年的使用历史，因此对外资品牌的忠诚度并不高。反观中低压变频器市场，到2005年市场容量超过60亿元，几家排名前列的外资品牌均已进入国内市场五到十年左右，可以说是先入为主，多年市场开拓所形成的品牌优势非常明显。

2、 我国高压电动机的工作电压范围与欧美、日本等变频器产业发达的国家明显不同，外资品牌原有的成熟产品线无法顺利移植到我国市场，必须作较大的改造，为内资品牌的产品研发和抢占市场赢得了宝贵时间。我国目前的高压电机工作电压通常是6kV、10kV等级，而欧美和日本通常是3.3kV等级，中国原来曾有过与欧美和日本接近的3kV供电系统，但近几年绝大部分已经被6kV、10kV等级所替代。目前国内新建的高压电机供电系统均为10kV电压等级，很多6kV系统也正在改造为10kV，因此外资品牌原有的3kV左右电压等级产品在中国的市场非常有限。从高压变频器的工作原理来看，只有单元串联方式的高压变频器能够适应6KV以上电压，其它的技术实现方式受到IGBT器件耐压能力的限制，要提高电压等级非常困难且成本过高。因此我们可以看到在中国市场上的外资高压变频器品牌中单元串联方式的占大多数，由于这一技术已经非常成熟，技术难度较低，国内企业在掌握以后可以方便的通过低价策略蚕食国外品牌的市场，使国外品牌的份额逐年减小。相反3kV电压等级以下的中低压变频器则基本不受器件限制，在欧美和日本已发展得较为成熟的产品线可以方便的移植到中国市场。

3、 相比中低压变频器市场，高压变频器市场的高端产品应用比例偏低。高压变频器的高端应用主要是炼钢厂的高炉风机和轧钢设备，前者属超大功率（一般在8000KW以上），后者对动态相应速度、控制精度和过载能力等要求很高，往往直接采用成本较高的高压功率器件来实现，不通过单元串联方式。这两部分高端应用只占高压变频器整体市场的20%左右。中低压变频器的高端应用则相对广泛，包括起重、冶金、纺织、造纸印刷、电梯等较多行业领域，占到整个市场的40%左右。国产品牌可以很容易的通过价格和服务优势抢占中低端市场份额，同时也促使产品利润率快速下滑，而高端市场则受到技术壁垒的保护而竞争者较少、盈利丰厚。随着国产变频器品牌参与高压变频器市场竞争，市场价格逐年大幅下滑，西门子、ABB等外资品牌已逐步从中低端市场上收缩，将重点转向技术壁垒更高、盈利能力更强的高端市场。当然，高压变频器中低端市场的价格竞争和回款条件竞争异常激烈，在很多情况下公关能力至关重要，这也让外资品牌在此类订单的争夺上越来越力不从心。

3.4 品牌比较

目前中国高压变频器市场主要厂商有20余家。国内品牌发展迅速，目前市场占有率在50%以上。各主要厂家市场份额如下：
表10：2008年中国高压变频器市场份额

	供应商
	销售额
（百万）
	销售额市场份额（%）
	销售量
（台）
	销售量市场份额（%）

	利德华福
	800
	22.9
	850
	22.1

	西门子
	400
	11.4
	250
	6.5

	合康亿盛
	350
	10.0
	500
	13.0

	东方日立
	250
	7.1
	350
	9.1

	湖北三环
	220
	6.3
	500
	13.0

	广州智光
	200
	5.7
	300
	7.8

	哈尔滨九州
	200
	5.7
	200
	5.2

	ABB
	200
	5.7
	125
	3.2

	罗克韦尔
	150
	4.3
	100
	2.6

	东芝三菱
	150
	4.3
	100
	2.6

	中山明阳
	100
	2.9
	150
	3.9

	其他
	480
	13.7
	425
	11.0

	合计
	3500
	100
	3850
	100


数据说明：

1、数据来源：各厂家销售、市场等部门。

2、西门子的数据包括罗宾康的业绩。

3、其他主要包括：安川、成都佳灵、Sanken、微能等。

1. 利德华福
北京利德华福电气技术有限公司是致力于高压大功率变频调速系统开发、研制、生产、销售、服务的高新技术企业。成立于1998年，注册资金4000万，现有员工400余人。

利德华福是国内最早从事高压变频器业务的公司之一，技术实力较强，并与清华大学、北方交通大学建立了技术合作关系。公司早期从低端产品切入市场，随着整体实力的提升，已在高端的大功率产品上有所突破，2008年11月，利德华福生产出10000kVA/10kV变频器，并经过多项严格测试，准备应用于山东某钢厂的大型风机。

2008年利德华福销售额约为8亿。

2. 西门子

西门子公司是世界上最大的电气工程和电子公司之一，其业务遍及全球190多个国家，在全世界拥有大约600家工厂、研发中心和销售办事处，业务运营分别由13个业务集团负责，其中变频器业务隶属于自动化与驱动集团。通过并购Flender电机，西门子在变频器、电机、减速机三部分形成了较完整的产品线，其竞争力进一步提升。 

    西门子已在中国建立了70多家运营企业和60个地方办事处。1995年初，西门子与天津机电工业控股集团公司及天津电气传动设计研究所在天津合资组建西门子电气传动有限公司 (SEDL)，主要生产标准传动、部分大型传动及电机产品，服务于冶金、矿山、石油化工、起重、电梯、造纸、纺织、公共运输及风力发电等领域。2005年3月9日，西门子宣布投资5.5亿人民币建立SEDL的新工厂，将成为生产电机、驱动产品及发电机的全球化工厂，并为亚太市场提供服务。 
西门子提供各种规格要求的全系列变频器产品，从标准传动系列到高性能的工程型变频器，功率范围覆盖100KW至10MW。由于其产品的强大竞争力，在纺织、石油、冶金等行业有很大的市场份额，在轧机和起重领域更占据绝对优势。

西门子采用直销、分销混合的销售体系，包括全国范围内的销售办事处、控股公司、系统集成商和分销商。在中国的60余个签约代理商主要分布于5个销售区域，分别由北京、沈阳、上海、广州、武汉、成都的销售办事处管理。对于大客户和大型工程商，西门子通常采用直销方式。

2008年西门子在国内市场的高压变频器业务销售额约为4亿。

3. 合康亿盛
 北京合康亿盛科技有限公司是一家研发、生产高压、大功率变频器的民营企业，现有员工320人，其中研发、技术人员占30%以上。

公司产品包括通用高压变频器、矢量控制高压变频器、同步机高压变频器。其产品主要应用于火力发电、冶金、采油采矿、化工、城市供水、水泥、造纸、制药等领域，可实现对各类高压电动机驱动的风机、水泵、空气压缩机等负载的调速、节能、软启动和智能控制。 
2008年4月15日，合康亿盛的大功率同步电机矢量控制高压变频器在山西临汾水泥厂一次通过带负载运行验证，有效的解决了大功率同步电机的启动冲击电流大和运行失步、调速范围差等问题，填补了该领域的国内空白。该产品还可以应用于矿井提升机、球磨机、钢铁厂的主轧钢机、大型船舶驱动、牵引电车等领域。
2008年合康亿盛的高压变频器业务销售额约为3.5亿元。

4. 东方日立

东方日立（成都）电控设备有限公司系由中国东方电气集团公司与日本日立公司组建的中日合资企业，主要产品有高压变频器、大功率直流电源、风力发电逆变装置等。

公司生产基地位于成都高新技术产业开发区，是国内最具高压变频器制造技术实力最强的企业之一。目前，公司产品广泛应用于电力、石油、化工、冶金、水泥、煤矿和城市供水等领域，已在国内市场取得了400余台的业绩。

2008年东方日立国内市场的高压变频器业务销售额约为2.5亿元。

5. 湖北三环

湖北三环发展股份有限公司注册资金5255.25万元，由北京国通管理有限责任公司、国家电力公司华中电网有限公司、湖北省电力公司、东风汽车公司、武汉钢铁公司、长江三峡开发总公司等企业单位共同发起成立。

公司产品包括SH-HVF系列高压变频器和SH-SVC高压动态无功补偿装置，主要应用于电力、冶金、石化、建材、有色、市政等领域。

2008年湖北三环的高压变频器业务销售额约为2.2亿元。

6. 哈尔滨九洲

哈尔滨九洲电气股份有限公司，成立于1997年，现有总资产4亿多元，员工700多人，科研生产基地占地55000平方米，装备有当代最先进电气生产成套装置和检测设备。公司多年来致力于电力电气产品的研发创新与生产销售，拥有“高压大功率变频调速装置”、“兆瓦级全功率风力发电变流器”、“大功率智能型高频开关电源”及“电气控制自动化系统”等系列产品。

公司在全国建立了八大区域销售分部和三十二个驻外机构，产品被广泛应用于电厂、变电站、冶金、化工、能源、交通、市政工程以及国防等领域。

2008年哈尔滨九洲的高压变频器业务销售额约为2亿元。
7. 广州智光

广州智光电气股份有限公司原主要从事电网安全与控制设备，使国内排名第二的高压消弧线圈生产企业，自2005年8月开始进入高压变频器市场，销售额增长迅速，是同行业的后起之秀。随着2007年公司上市成功，在市场开拓方面进一步加大了力度。其高压变频器的运营主要是通过上市公司的下属子公司进行，上市公司层面需要在新型自动跟踪补偿消弧线圈及选线成套装置、智能高压大功率变频调速系统、分布式企业级电气监控与能量管理系统以及电力信息化系统三大类业务上统一配置资源。

2008年12月23日，智光电气也正式推出了10000kVA超大容量高压变频器，标志着公司开始在高压变频器产品高端应用领域实现突破。
2008年广州智光的高压变频器业务销售额约为2.0亿元。

8. ABB

作为全球500强企业之一，ABB集团由两个历史100多年的国际性企业，即瑞典的阿西亚公司(ASEA)和瑞士的布朗勃法瑞公司(BBC Brown Boveri) 在1988年合并而来，总部位于瑞士苏黎世，并在苏黎世、斯德哥尔摩和纽约证券交易所上市交易。
1994年ABB集团将中国总部从香港迁至北京。ABB在中国拥有23个公司和销售办事处，27个合资和独资公司，以及遍布全国38个城市的销售与服务网络，拥有员工8000多名。

北京ABB电气传动系统有限公司是ABB集团在中国地区交、直流传动产品的主要供货厂商，生产销售的传动产品用于从0.12kW至27,000kW的电机速度控制，广泛应用于传送带、挤压机、提升机及风机、泵类负载。在冶金、石化、空调、制冷、供水、建材、印刷及纺织等诸多领域。经过2005年的扩建，ABB的产能和服务能力有了较大提高。ABB的销售渠道以分销为主，设在各地的办事处和服务中心负责技术支持及其它各种服务，及时满足客户的需求。

2008年ABB高压变频器销售额约为2亿元。
9. 罗克韦尔
罗克韦尔自动化控制集成（上海）有限公司于2007年2月成立，座落在金桥南区创业路。RACSSL致力于生产Allen－Bradley品牌PowerFlex系列变频器，Allen-Bradley® CENTERLINE 2500 IEC 马达控制中心 (MCC), 符合UL508A标准的电气控制柜以及为中国客户提供全球标准的高级再制造维修服务。
2008年罗克韦尔高压变频器销售额约为1.5亿元。

10. 东芝三菱
东芝三菱电机产业系统株式会社(以下称“东芝三菱”)是东芝株式会社（以下称“东芝”）和三菱电机株式会社（以下称“三菱电机”）的合资企业。合资公司于2003年10月开始营运， 结合了两家的产业系统事业部门、电力电子事业部门的业务，及于2000年10月成立的东芝GE自动系统株式会社（以下称“TGAJ”），与1999年10月成立的电机制造对等合资公司TMA电气株式会社。
其主要业务包括：制造业工厂用电气自动化设备销售和工程、电气设备的策划和系统设计、 设备供应、软件设计、制造和试验的系统集成、安装、调试的指导和试验以及售后服务。
2008年东芝三菱的高压变频器销售额约为1.5亿元。
11. 中山明阳

广东明阳电气集团公司由广东明阳风电技术有限公司（风力发电产业）、广东明阳龙源电力电子有限公司（电力电子产业）、伊顿电气（中山）有限公司（智能电气产业）和中山市明阳电器有限公司（成套输配电产业）组成，是从事风力发电、电力电子、智能电气和成套输配电装备研究、开发、生产和服务的民营高科技企业。

广东明阳龙源电力电子有限公司主要生产销售高压变频器系列，产品包括：MLVERT-D系列高压变频调速系统和MLVERT-S系列高压变频调速系统，主要应用于电力、石化、冶金、供水、水泥、造纸、制药等行业。
2008年中山明阳高压变频器销售额约为1亿元。

4. 行业前景及风险

慧聪邓白氏研究将先通过全面总结以上相关内容，展望中国高压变频器行业的发展前景，然后简要概括该行业内企业在未来的发展过程中将要面临的潜在风险。

变频器通过高质量地控制电机转速，提高制造工艺水准，有效节约电能，是目前最理想、最有前途的电机节能设备。从变频器行业所处的宏观环境看，无论是国家中、长期规划、短期的重点工程、政策法规、国民经济整体运行趋势，还是人们节能环保意识的增强、技术的创新、发展高科技产业的要求，从国家相关部委到各相关行业，高压变频器都受到了广泛的关注，市场潜力巨大。

我国高压变频器行业经历了从无到有，从起步阶段到目前正逐步开始趋于成熟，发展十分迅速。2004年以后，高压变频器市场的平均增长速度超过了50%，远远高于近几年的GDP增长水平。2008年我国高压变频器市场容量已达35亿元人民币。

根据我国目前的电机装机总量、电机配装变频器的比例、国家对“节能降耗”的规划目标、我国经济的发展速度等因素，以及考虑到国内持续稳定发展的产业群，企业对提高国际竞争力的需求，居民生活质量的提高等，业内专家预测，我国变频器市场在未来10内不会达到饱和，市场潜在容量约1200-1800亿元，而按预测高压变频器将占1/3左右比例。因此，我国高压变频器潜在市场规模将达到400-600亿。
因此，综合考虑高压变频器自身优势、行业及市场的发展速度、现状及潜力、良好的宏观环境，慧聪邓白氏研究认为我国高压变频器行业的发展前景十分乐观。然而，对于业内生产企业，尤其是本土生产企业，潜在风险也同时存在。

1．行业内的整合，企业间的并购等引发的潜在风险。一方面，随着市场竞争的加剧，一些品牌将逐步被淘汰出局，未来的高压变频器市场将形成一个品牌集中度较高、竞争更有序的市场。另一方面，中国高压变频器市场的巨大潜力使欧美、日本等知名品牌先后在中国投资，而通过收购本土较为优秀品牌的方式进入我国高压变频器市场，利用内资品牌较为成熟的销售渠道，扩大市场份额，不失为一种简便有效的方式。
2．回款周期长。由于高压变频器产品普遍单价较高，同时应用于关键设备，因此对供货商的质量保障有严格的规定，客户往往保留相当比例的质量保证金，造成回款周期较慢。近三年多来，国内企业通过放宽价格和回款条件来争夺订单，甚至有些企业愿意接受“节能返款”模式，回款期长达三年之久。在这种情况下，企业的现金流极易出现问题，增加被并购重组的风险。
3．集中资金和技术资源发展单一产品，形成单一化经营的局面，有一定的行业和产品风险。某些企业迫于竞争压力，只依赖于自身单一的技术，或只生产应用于一两个特定行业的专用变频器，不但生存空间有限，可能更快地遭遇增长瓶颈，而且面临的宏观经济和行业波动的风险非常大。为避免单一化经营所导致的潜在风险，部分国际品牌选择多元化协同发展的方式，例如ABB和西门子不但提供系列化的高、中、低变频器产品，还提供风力发电逆变装置、电力机车变频调速装置以及整套电气设备和系统的解决方案，安川电机除变频器外还可以提供工业伺服系统和机器人等产品。目前本土企业由于技术和资本实力等方面的制约，普遍还不具备这一实力。
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